


Vinibuoni d’ltalia, nell’edizione 2011,
affrontera questo tema in collabora-
zione con Urban Store JDC di Milano.
Con questa operazione, Vinibuoni
d’ltalia e JDC intendono creare dei mix
in grado di far confrontare persone con
interessi diversi per ampliare le vedu-
te di questa societa che sempre di pill
si fossilizza dialetticamente su singoli
settori e non offre opportunita di con-
frontarsi e aprire la mente, conciliando
cose che potrebbero sembrare distan-
ti, ma che al contrario hanno forti af-
finita.

Con JDC, Vinibuoni ha condiviso la
mission che i giovani sono coloro che
in ogni epoca e in ogni luogo rappre-
sentano indiscutibilmente il futuro
dell'umanita: lo sviluppo dei costumi
e della societa attraversera inevitabil-
mente la loro vita.

Se é vero che il futuro € la conseguen-
za del presente, ed € proprio nel futuro
che i giovani di oggi saranno gli adul-
ti di domani, tra le responsabilita di
una guida, come € Vinibuoni d’ltalia,
c’é l'obbligo di trasmettere le culture,
le tradizioni, le memorie del passato,
quali presupposti che consentono di
comprendere il tempo presente e di
formare quello futuro.



